


Uvod

Tato piirucka je pro viechny, ktefi chtéji Iépe pochopit a vyuzivat marketingovou
komunikaci a média ke komunikaci a propagaci akci. Nasledujici stranky ti
predstavi celou Fadu moZnosti, metod a nastroji. Neni viak nutné se prehltit a
vyuzivat vSechny najednou! Vyber si ty, které ti nejlépe funguji a efektivné je
vyuzivej v rdmci svych vlastnich moznosti. Doporucuji ti tvofit obsah upfimné,

Jjednodu$e a srdcem. PFeji ti hodné zdarul
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1. Marketing a propagace akci

Efektivni marketing a propagace akce ti zajisti vhodné Ucastniky, ktefi budou mit
potifebné informace a motivaci se zucastnit. Vhodné zvolena média ti také
umozni rozsirit povédomi o tématu akce i zvysit jeji celkovy dopad.

Otazkami zatinajicimi PROC se dostanes k jadru, smyslu,
ddvodu a pfinosu akce. Pro¢ chtéji mladi lidé zazit moji
akci? Pro¢ ma akce pravé tento program? Proc
vytvaiime tento pFispévek? Podobné otazky ti pomlzou
spravné stanovit cile a klicova slova tvé propagace.

Obsah tvé propagace se odviji od odpovédi na otazky:
CO mdze nabidnout moje akce a CO chtéji potencidini
Ucastnici vidét nebo se dotist.

0tazky zacinajici slovem JAK ti pomohou zjistit, jakgmi
zpUsoby a marketingovymi kandly efektivné oslovit
tvoji cilovou skupinu dle tvgch ¢asovych a financnich
moznosti.

Jak funguje propagace akci?

AIDA je model stupriové propagace s cilem ziskat nového zakaznika, resp. Uc¢astnika.

A - zaujmi pozornost
Interest - vytvor zajem
Desire - vyvolej touhu

Action - vyzvi k akci




2. Zaklady propagace akce

Nez zatne$ s propagaci, potfebuje$ mit jasno ohledné zakladnich informaci o akci -
tematické zaméreni, cile, termin a misto konani apod.

Téma akce - hlavni myslenka a zameéreni akce

Téma je Ustfedni myslenkou akce. Lze jej vymezit zakladnimi kli¢ovymi slovy,

napf. dobrovolnictvi jako zazitek, spoluprace, hodnota ¢asu, minimalismus.

Cile - prinos pro ucastnika a lokalitu

1) Uastnik - zaZije, naudi se, vytvoti, pochopi, dovede, sezndmi se apod.
Napf. Ulastnik se naudi zasadit strom, zna zaklady budkovani, chape v{znam
dobrovolnictvi pro zivotni prostfedi, dovede pecovat o pfirodu ve svém okoli.

2) Lokalita - pokosi louku a pom{Ze k zachovani pestrosti mistni krajiny, postavi kus
hradni stavby a pFispéje k obnoveni vzacné pamatky

3) Dle povahy akce si stanov také cile pro skupinu, mistni komunitu apod.

Pribéh (neni nutny) - déjova linka akce

Divoky zapad, nalezeni bajného pokladu, kralovska bitva, putovani pralesem.

1é ’ - - L4 ’
Cilova skupina - profil ucastnika
Cileni zaleZi na charakteru tvé akce a potencidlnich U¢astnikl. U Brontosaura
primarné propagujeme dobrovolnické tabory a vikendovky, které cili na prvoucastniky

ve véku 15-26 let. Tyto akce podporujeme extra propagaci - letacky, plakaty, sdilenim,
reklamou a dalSimi vghodami.

Termin a misto akce

Termin zavisi na tobé, béZné poradame vikendovky
béhem jara a podzimu a tabory v Iété. Misto akce
mlze$ vymyslet, anebo si vybrat nékterou z nasich
lokalit v pfehledu Mapotic Hnuti Brontosaurus.



https://www.mapotic.com/lokality-hnuti-brontosaurs

3. Cilova skupina
Jakg je tvuj typicky Gcastnik?

Pro spravné cileni propagace si vytvor marketingovou personu, co? je charakteristika
tvého typického Ucastnika, kterd ti napovi, jak a kde je mozné jej nejlépe oslovit.
Doporucuji si zvolit cilovku, kterou relativné dobre znas a vis, jak a kde ji oslovit.

Takto zjisti, jaké ma problémy, potieby ¢ touhy a jaka Feseni mu/ji tva akce nabizi.

Petr Vesely Jaké ma potreby?
Muz, 21let Poznat a zazit nové véci

Student Najit pratele na sport a vylety
Olomouc Odpodinout si v pfirodé od internetu

Uvafit néco dobrého pro druhé

Co ma za zajmy? Kde se da oslovit?
Péstuje doma ovoce Bézné pouziva Facebook a Instagram
Jezdina vylety po horach Sleduje novinky na $kolnim webu
Hraje volejbal a pocitacové hry Navstévuje sportovni kluby a turnaje
Zajima se o minimalismus Chodi s prateli do ¢ajovny ¢i kavarny

Remarketing

V/yuzij remarketing, coz je metoda cileni na publikum lidi, s nimiz

jsi mél predchozi interakci. Oslov predchozi U¢astniky emailem,

. napis prispévek na stranku nebo skupinu na socialni siti. Dale je
. mozné zaplatit cilenou reklamu, zaméfenou na urcitou skupinu
lidi na zakladé vlastnich kontaktl a predchozi interakce s

urtitou strankou, webem apod.



4. Zvaci text akce

Jasné vyjadFi ptinos pro U¢astnika a danou lokalitu vychazejici z cild tvé akce. Utastnik
chce védét, co na akci zazije, naudi se, pozna ¢i vyzkousi a jaky prinos bude mit dana
dobrovolnicka ¢innost pro prirodu a pamatky.

Jak zacit? Co funguje?

Vyzva k akcil KISS: Keep it short & simple

Vytvor novy domov pro sykorky! = pis kratce, jednoduse, srozumitelné a vystizné
Otazka k zamysleni a motivaci Jedinecnost - vyjadri unikatnost akce

Chces se naudit sazet ovocné stromy? Vtip - humor zaujme a lépe se Sifi

Moto, ¢islo nebo vyrok Extrém / $ok - nadsazka vyvola pozornost
Kosenim luk zachranime vzacného modraska. PFibéh - vypravéni podpofi predstavivost

Jaka pouzit klicova slova?

Najdi ddvody vyrazit na tvoji akci a jeji pFinos pro G¢astniky.

Odpovéz si na otazku: pro¢ chce ma cilova skupina zaZzit moji akci?

BAV SE POMAHEJ

S PRATELI PRIRODE

radost prilezitost Zivotni prostredi
pratelstvi zkusenost priroda a pamatky
zazitky seberozvoj dobrovolnictvi
/,’ N - - - \\\
'/ ~ ~ VyuZij genderové neutralnich formulaci nebo pouzij dvoji formu, \|
\\ Q =~ napf. zaZij szeci vikend, abys umél/a sazet stromy a pecovat o né. /I
So _ _ s
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Nazev akce

Vyuzjj klicova slova pro kratky lakavy nazev vystihujici program, lokalitu ¢i prinos tvoji akce.

Program - V¢elarska vikendovka, (Z)lomek minimalismu, Radostnéni, Kosime naostro, Vedeni reflexe

Lokalita - VV proudu Sumavy, Budky pro Brno, Luhy feky Dyje, Podzimné na migné, Uklidme Bieclav

PFinos - Zasad' ovocny strom, Klima StartUp, Postavime kaplicku, DokoSENQ, Zachrafime modraska

Popis udalosti

Pouzij hlasku, vyzvu, &i otazku, ktera zaujme.

Sdél konkrétni aktivity programu, aby potencialni

Ucastnici védéli, na co se tésit.

Vysvétli, jaky prinos bude mit akce pro Ucastniky,

co si proziji, naudi se, vytvofi ¢i poznaji.

Pfedstav konkrétni dobrovolnickou &innost a jeji

smysl a pfinos pro prirodu ¢i zvolenou pamatku.

Pridej praktické info o jidle, ubytovani, cené,

naroénosti aktivit, co vzit s sebou apod.
Pridej odkaz na prihlasku.
Doplii odkaz na web akce.

Zavérem mizes$ predstavit tym a pripadné pridat
néjakou motivacni hlasku.

Prihlaseni na akci

Struénou a kvalitni prihlaskou ziskas potfebné
informace o Ucastnicich, jejich preference, omezeni
a motivaci se Ucastnit akce. PrihlaSengm dej védét

dostatecné predem, Ze s nimi pocitas, a pozadej je

o potvrzeni U¢asti emailem ¢i zaslanim Ucastnického

poplatku. Pro pfihlasku vyuzij formulaf na webu

Brontosaurus.cz nebo Google formulare apod.

Zasad' s namijablon a zjisti, jak vyrobit domaci most.

T&S$ se na sdzeni stromd ¢ workshop mostovani a
doméaciho péstovanijedlych rostlin.

\/yzkousis si sazeni i zpracovani ovoce na nékolik

zplsobl a uZije$ si pohodové vetery u ohné s pFateli.

Spole¢né zasadime 18 jabloni a 6 hrusni, které na

misté zadrzi vodu, vytvofi stin a pfinesou plody.

Cena akce 250 K¢ pokryva ubytovani se spanim ve
spacacich na chaté U Jenika a vege stravu 3x denné.

Prihlad se na ODKAZ NA PRIHLASKU
Vice najde$ na www Brontosaurus.cz/akce/1234

Uzij si s nami ovocny vikend,

Tési se na tebe Tomas, Lenka a Verca




Co pridat do prispevku?

V prispévku vyuzij oznaleni osob, stranek ¢&i udalosti pres zavind¢, napf. @hnutibrontosaurus. PouZij
dostupné interaktivni prvky, pfidej Polohu, Pocity nebo Aktivitu "Uzastnim se..." s oznagenim tvé udalosti.

Kazdy emoji ma svou funkci
Atraktivita Emoce Orientace
EH® N L X T |

Vyuzij smajliky a symboly pro vizualni pfitazlivost, vyvolani emoci a lepsi orientaci v tvém textu. Emaji pouzivej s
uréitgm zadmérem a v primérené mire, méné je Casto vice. Doporucuji nenahrazovat slova za emoji, nepouzivat
jich pFilis mnoho za sebou a pouzivat je jen tam, kde davaji smysl.

v X

n Viyraz na putovani Moravskou amazonii Vyraz na i Moravskou amazonii a vytvof
a wytvof ptakim novy domov ; novy ; domov.

. UZijeme si prochazku lesem a vytvofime UZijeme si prochazku lesem . M @
spolu novou ptaci budku, a vytvorime spolu novou ‘ budku

r Tady najdes prihlasku: www.odkaz.cz Tady najdes prihladku 6 www.odkaz.cz

Jak pouzivat #hashtag?

Hashtag Je slovo ¢&i fraze oznatend mrizkou # (anglicky hash). Na socidlnich sitich se takto oznatuji kli¢ova
slova, diky ktergm se da vyhledat dalSi obsah, oznaceny stejngm hashtagem. Hashtag # napiSes treba
kombinaci pravého Alt Gr + pismena X = #. Bézné ti postaci 1-3 na pfispévek. Na Facebooku jsou méné uzivané,
populdrni jsou hlavné na Instagramu, kde jich mdzZes$ vlozit az 30 na piispévek. Pro lepsi dohledatelnost vyuZij
kombinace zndmych i specifickgch a méné uzivanych. MZe$ si také vytvorit vlastni pro vjzvu & soutéz,
napriklad jako Brontosaurus v kampani na individualni dobrovolnictvi ZNaPriroduNekaslu.

Pfiklady pouzivan{ch hashtagu

#hnutibrontosaurus ~ #dobrovoinik  #dobrovolnictvi  #priroda #pamatky #pratelstvi

r

#osobnirozvoj #seberozvoj #zivotniprostredi #zkusenost #ochranaprirody #zazitky

NV\gZ  #volunteer #volunteering #nature #forest #mountains #travel #friends #trip #adventure
7l #wildlife #explore #outdoors #naturelover Zsummer #weekend
-~ T T - N

/7 7 \
'I ~ " Prehled viech emoji najdes napiiklad na Emojipedia.org \|
\\ h @ =~ Seznam nejpouzivangjSich hashtagd najdes na Top-hashtags.com /I

-
\\‘ L L L ‘,/



https://emojipedia.org/
https://top-hashtags.com/instagram
https://www.facebook.com/hashtag/naprirodunekaslu

5. Vizual a grafika

Co obsahuje idealni propagacni fotka?

Radost

a usmév

Komunitu

avztahy

Bezevseho

21.-30 7. | Krkonose

Spoleéné do oblak
12 -14.11

Emoce a pocity

Zvirata

a pfirodu

Jedine¢nost

Pé¢i o pFirodu g . \Vzdélavani

apamatky zazitkem

NA HRANE

18 ey

Cestou do hor

18.-25.7

Osobni vdzva
Pohybové hry
Klid v piirodé
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Tvorba grafiky - Canva

Vytvor si cover uddlost, plakat a dalsi grafiku v online editoru Canval

Stadi se prihlasit pfes email na Canva.com/login

PFihladovaci Udaje najde$ na Mozek.Brontosaurus.cz/propagace

Po piihlaseni si v levém panelu v sekci Projekty mdze$ vybrat z Fady navrhl. NeZ zalne$

upravovat navrh, vytvor si prosim jeho kopii pres Soubor nebo kliknutim na 3 te¢ky u navrhu.

Uprava souboru Upravy objektu
(velikost, kopie) (barva, oto¢eni, prihlednost)

£ Domi Soubor w Zmdinit velikost c & Sablona FB uddlost - Nejdfive wyvef koplii. - MH + W1 [FUERLES

M upravitobrazek  ofiznour  Prevritk () O animovar (D 505 PTE o

Budkovaci vikendovka
MikulZicky luh

h w A~ < GEE O O OP o oD = *
o = > . : : . : : ’ : i

S Pozndmiy 41% [ ] @ "

\ \ Objekty k vlozeni \ \ Orientace a napovéda
(text, obrazky, prvky)

(pFiblizeni a daldi stranky)

VloZzeni obrazku: Levy panel > Nahrané obrazky > Nahrat soubory > Poté pretahnout do grafiky
Obrazek jako pozadi: Pravy klik na obrazek > Odeslat do pozadi

Obrazek do kolecka: Levy panel > Prvky > Ramecky > Kulaty > Pretahnout obrazek do koletka
Pfesunuti loga: Pro presunutiloga nad kolecko je potfeba drzet kldvesu CTRL, jinak se vlozi do néj
Stahnuti grafiky: Vpravo nahore Sdilet > Stdhnout >Typ souboru > Vybrat stranky > Stahnout

- -—— -—— -—— ~

/ \
'/ \/ Dalsi offline grafické $ablony a dokumenty k propagaci a poradani akci \l
\\ najde$ na organizatorském webu Mozek Brontosaurus.cz/propagace ,I

\ i /

S~ —_— —_ R -

mn


https://www.canva.com/
https://www.canva.com/login/
https://mozek.brontosaurus.cz/propagace
https://mozek.brontosaurus.cz/index.php/cely-mozek/dokumenty/pro-organizatory/118-propagace-sablony-a-dokumenty-k-vyuziti
https://mozek.brontosaurus.cz/propagace

Doporuceni pro tvorbu grafiky

Minimalizuj mnozstvi textu. Zachovej barevnou jednoduchost U loga dodrzuj proporce,
Radéji vyuzij prostor pro a kontrastni kombinace barev, ochranou zénu a sméfovani
obrazek, ktery zaujme. napr. bild na zelené. Brontosaura do stredu grafiky.

v T

~#Na ostro

- Zazitkove-dobrovolnicka
vikendovka koseni luk

2. - 9. 8. nachate

~- Studanka v Jesenikach

Dodrzuj odstup od kraje Ponechej mezi objekty Neprehangj to s mnozstvim

a stfedové zarovnani pomoci dostatek prostoru, aby objektd, vyuzij max. 2-3 podnéty
fialovych linek zobrazenych grafika byla prehledna k pozornosti o&i (Napt. Obrazek >
pf'i pohybu objektem. a vizualné neprehlcena. Nazev > Datum).

Na ostro
2.-98
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Vizualni identita Hnuti Brontosaurus

V rdmci grafiky Hnuti Brontosaurus pouzivame primarné nasi zakladni zelenou barvu, pripadné

doplnénou o nékterou z dalsich barev. Pro web mze$ pouzivat RGB, CMYK vyuzivame k tisku.

#377D69 ##1E9646 #AFCD32
RGB 30/125/105 RGB 30/150/70 RGB 175/205/50

CMYK 85/30/65/10 CMYK 84/13/97/2 CMYK 40/0/95/0

#E62355 #F07832 #FFFAQO
RGB 230/35/85 RGB 240/120/50 RGB 255/250/0
CMYK 0,/100/50/0 CMYK 0/64/94/0 CMYK 0/0,/100/0

-
Delm Bold
Delm
i Delm Light
Brontosaurus
Logo ma vice variant, zachovej Hlavnim grafickgm prvkem je Pouzivdme pismo Delm,
barvy, rozlozeni a ochranou kolecko, do kterého vkladame tu¢nou variantu vyuzivame
zonu kolem loga vzhledem ke obrazky a text. Casto vycniva pro nadpis a tenéi pismo pro
kontrastu a rozlozeni grafiky. ~ mimo format a nejde vidét celé. podnadpis a dalsi text.
-~ N
I/ N Grafika Hnuti Brontosaurus ti usnadni praci a prilaka nové Gtastniky. \\
l‘ N @ - Barvy, pismo a loga najde$ na Mozek Brontosaurus.cz/propagace 'I
\ nebo v nasem spole¢ném Uctu v editoru Canva.com. /
A e 7’
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https://www.canva.com/

6. Socialni site

Co hledaji lidé na socialnich sitich?

Vlytvarej obsah, ktery je atraktivni a uzitecny, neboli ten ktery zaujme, protoze
naplriuje nékterou z potieb, kvdli nimz tva cilova skupina socidini sité vyuziva.

Zabavu Inspiraci Informace
a pribéhy a vzdélavani a prilezitosti

Jak komunikovat s nasi cilovkou?

Stanov si cil pro kazdy jednotlivy piispévek a najdi zplsob, jak jej dosdhnout s
vyuzitim znalosti o tom, co hledaji lidé na socidlnich sitich. Tvgm cilem mdze byt
vice reakci a komentafl k rozsiteni publika nebo vice proklikd na odkaz na web ¢i
prihlagku tvoji akce. Uspéch a dopad svych prispévkd pribézné vyhodnocuj pro
zpétnou vazbu a dlouhodobé zlepseni komunikace.

REAKCE
PROKLIKY
PRIHLASKY

@ ZABAVA
INSPIRACE

Q INFORMACE




Jaky obsah funguje?

Vytvarej poutavy obsah, ktery vyvold emoce
a uspokaoji potfeby tvé cilové skupiny.

Vyuzij klicova slova, online ¢teni neni jako

v knize radek po radku, ale spiSe hledani
vyrazl, zachytnych bodd a hlavni myslenky.
Pi$ od srdce a vypravéj pribéhy, které si lidé
Zivé predstavi a ziskaji motivaci se Ucastnit.
Dej nakouknout pod poklicku do zakulisi,

denniho Zivota, pFiprav, schlizek apod.

Vyhni se obecnym blaboldm a radé&ji napis
konkrétni ¢innosti a prilezitosti, které nalakaji
na tvou akci.

Vyjadfi pozitivni dopad a pfinos ¢innosti pro
Jjedince a lokalitu, nikoli jen jeji naplr.
Zdirazni jedineénost tvé akce, ktera ji

odliSuje od jinych podobného charakteru.

Vyuzij skvélé a kontrastni fotky, které budou
svézi a ldkavé na pohled.

’ 4 .
Jaky format funguje?
Live video - streamovani ma ¢asto vice reakci
a komentafa v rdmci zivého vysilani.

Obrazky, galerie a videa - jsou efektivnim
formatem pro ziskani reakci a sdileni.

Odkaz - prispévky s odkazy na web jsou
upozadény (odvadi lidi pry¢ z Facebooku).

Status - i samotny text mlze zaujmout, tieba
snadnou otazkou na odpovédi do komentard.

Sdileni Facebook udalosti - lehce upozadéno,
mUze$ viak pridat fotky a oznadit udalost.

Facebook skupiny - zpUsob blizsiho propojeni,
ktery ma Casto vyssi dosah a interakce.

Stories a Reels - pribéhy a kratka videa maji

rostouci potencidl diky aktudlnosti a dynamice.

Live video

Odkaz

Status -
0 1

@ Median interakce s prispévkem (reakce, komentat, sdileni)

Zdroj: Socialbakers data

Doporuéeni: fungovani a algoritmy socidlnich siti se ¢asto méni. takze doporutuji pribézné

sledovat aktudlni data a prehledy.

Jak rozsirit obsah mimo socialni bublinu?

Kvalitni prispévky - Zajem o prispévek > Reakce a komentare > Rozsifeni publika prispévku

Sdileni - pozadej o sdileni své pFatele, organizatory a daldi partnery akce (Hnuti Brontosaurus, ..}

Skupiny - sdilej do relevantnich Facebook skupin dle tématu a cilovky tvé akce

Udalosti - vytvor Facebook udalost, sdilej ji, pozvi na ni pratele a pozadej o sdileni ostatni

Hashtagy - pro lepsi dohledatelnost pridej hashtag, napf. #hnutibrontosaurus

Placena reklama - inzerci m(ze$ efektivné oslovit a zaujmout poetnéjsi publikum

15
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https://emplifi.io/resources/blog/facebook-organic-reach-tips

Facebook statistiky - testik

Udeélej si kratky testik o Facebook statistikach a ziskej prehled o fungovani socidlnich siti. Zakryj
si ¢isla nalevo a vem si propisku a papir, na které si budes$ psat své odhady. Tato data z roku 2021
jsou celosvétova a mohou se vgznamneé lokalné lisit, ber je tedy s rezervou.

196 hodin stravenych na Facebooku / uZivatel / mésic
M likd / uzivatel / mésic

5 komentard / uzivatel / mésic

12 Kliknuti na reklamu / uzivatel / mésic

82 % uzivatell pouzivd Facebook pouze z mobilu

94 % piijmd Facebooku za reklamy piichazi z mobilu
09 % proklikl na reklamu (prokliky/zobrazeni)

52 % fanoudkd si zobrazi pispévek stranky

007 %% fanousky reaguje na prispévek stranky

61 % uzivatell sledujici kratkd videa do 10 min

Zajimavost: Tlatitko LIKE se plvodné jmenovalo AWESOME.

Zdroj: Hootsuite.com a Thesocialshepherd.com

Kdy prispevky zverejnovat?  Jak casto tvorit obsah?

IdedIni Eas zavisi na cilové skupiné. Obecné Frekvence prispévkd zaleZi na tvych
Jje efektivni zvefejfovat mezi 8 rdno a 8 moznostech, obecné je lepsi vytvorit 1 velmi
vecer pres viedni dny, obzvIadsté ve stiedu. dobry pfispévek tydné nez 3 méné kvalitni.

Cetnost mdze byt i nékolik denné, aviak pfi

Fesehosk GloballEngagement vétsim potu soutdzi mezi sebou.

ww Kromé prispévkd vyuZij i Stories, kterych

T mdze byt vice béhem jednoho dne.

% V' ramci udalosti je zasadni dlouhodobé
FrEsrAyTronnmramas ey komunikovat a pfipominat jeji konani.
T T — Nejvice je ovSem potfeba posilit propagaci

Zdroj: Sproutsocial.com pfiblizné 1-2 mésice pfed akci.

-~ - - - N
,’ Bud' odpovédny marketér: Vyvaruj se prosim tvorbé ¢astého nekvalitniho obsahu, \\
'\ kter§ jen upoutd pozornost, ale nema 7adnou hodnotu. Vytvérej radéji méné |
\\ a obsahu vyssi kvality, ktery ma skutecny dopad a pfinos pro tvou cilovou skupinu. ,/

S~ -_—— -_—— -_—— -
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https://www.hootsuite.com/resources/digital-trends
https://thesocialshepherd.com/blog/facebook-statistics
https://www.ama.org/marketing-news/the-best-times-to-post-on-social-media

7. Harmonogram propagace

Kdy zacit s propagaci?

Jednodenni akce - min. 1 mésic predem Cim dfive zatnes s propagaci, tim dFive se tvé
Vikendovka - min. 3 mésice predem akce objevi na naSem webu i socidlnich sitich

Del$f akce a tabory - min. 6 mésicd predem a zacne lakat Ucastniky.

Postup propagace akce

1) Vytvor akci v BIS* - bude zveFejnéna na Brontosaurus.cz
*BIS - Brontosaufi informacni systém, do kterého dostanes pfistup pres tvého
garanta akce, z¢ (zakladni ¢lanek), nebo pfes Ustfedi Hnuti Brontosaurus
2) VytvoF Facebook udalost (pres stranku ZC nebo hlavni FB HB) - NE 0SOBNI PROFIL!
3) 0znat sebe a stranku Hnuti Brontosaurus jako spoluorganizatory akce
4) Sdilej akci mezi ptatele, pfedchozi Géastniky, partnery a relevantni FB skupiny
5) Pozadej o sdileni Hnuti Brontosaurus, partnery akce. organizatory a pratele
6) Aktualizuj pribézné FB uddlost (novinky o programu, fotky tgmu, lokality)

7) Vyuzij relevantni komunikaénimi kanaly (email, web, Instagram, média a osobni kontakt)

8) Komunikuj s prihladengmi po emailu (m&Zeme ti vytvofit email akce@brontosaurus.cz)

- - - - ~
' A S
/ N _~  Pro akce zamerené na prvoucastniky ve véku 15-26 let mame nadstandartni \\
~
l\ - @ T VIP propagaci skrze letaky, pfispévky a reklamy, webovou sekci Jedu poprvé Il
\ = a daléi vghody. Vice najde$ na Mozek.Brontosaurus.cz/propagace /
N\ /
S P
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https://brontosaurus.cz/co-se-chysta/
https://mozek.brontosaurus.cz/index.php/cely-mozek/aktuality-1/zpravy-vyzvy/298-akce-pro-stredoskolaky-a-prvoucastniky
http://mozek.brontosaurus.cz/propagace

8. PR - prace s medii

Média mohou pfispét k propagaci a dopadu tvé akce ve vétSim méfitku. Ne kazda akce je
sice pro média ,zajimava”, pokud je vSak tvoje Cinnost alespor v mistnim méritku nécim
ojedinéla, anebo vgznamné pomdze krajiné &i zvolené pamatce, urtité tuto variantu zvaz.

Rozhodné se neni ¢eho bat.

Proc se to vyplati?

o Média ti mohou poskytnout mnohonasobné vétsi dosah
o Redaktori ti casto usetfi praci a pomohou propagaci pojmout profesionalné
o Medialni propagace ti ulehci propagaci v dlouhodobém méritku pomoci prezentace

dosazenych Uspéchd &i rozsiteni akce do verejného povédomi

K ¢emu muzes média vyuzit?

Pozvanka na akci Usnadni hledani novych G¢astnikd.
Tvorba reportaze redaktorem Bezpracna prezentace obsahu akce - vzd&lavani, zazitk{ apod.
Publikace tiskové zpravy Prezentace dosazenych vysledkd nebo problému, jemuz se vénujes.

S jakymi médii muzes spolupracovat?

Tisk Tematicka média

Nejobvyklejsi cesta. Napr. ekologickd média
Vhodny k uverejnéni a weby jako Dobrovolnik.cz,

pozvéanky, reportaze i vhodna k umisténi tiskové

tiskové zpravy zpravy nebo pozvanky.

Televize Radio

Obvykle toti reportaze Ve vysilani mohou zminit

z regionalnich udalosti. konani akce ¢i pozvanku.
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Jak media oslovit?

Pted volanim ¢i psanim do redakce si ujasni:

1) Zakladni Udaje: co, kdy, kde, jak.

2) Pro¢ mé tvoje dobrovolnictvi dopad (napF. zachrana druhu ddleZitého k rovnovaze ekosystémul).

3) Jaké mas cile, co je na akci jedine&ného (vyvésime 100 budek, obnovime nejvétsi moravsky hrad).
4) Co od média potfebuje$ (oslovit dobrovolniky, publikovat zpravu z akce,...) a jak se na to pFipravit
(zejména v pFipadé reportaze - kdo bude s reportérem hovofit, co si bude moci vyfotit....).

5) Kontaktuj redakci dostate¢né dopFedu. Obzvla$té tisténa média musi stihat uzavérky.

Tiskova zprava

Tiskova zprdva je kraticky clanek predstavujici tvoji akci, uréend k umisténi v novindch d&i
zpravodajském médiu. Pro fadu lidi ovsem mdze byt naro¢né ji napsat. Pokud si nejsi pli$ jisty,

doporucujeme tedy uprednostnit jiné formy propagace.

’ ’ v - - ’ ’
Zakladni soucasti tiskove zpravy
Nadpis: max. 10 slov, shrnuti ¢innosti nebo cild akce.
Perex: prvni odstavec obsahujici shrnuti celého ¢lanku ve 2-3 vétach. Idedlné sepsat az nakonec.

Hlavni text: kazdy odstavec obsahuje jednu hlavni myslenku. Tri az ¢tyri odstavce postaci. Hned

na zatatku bys mél objasnit co, kdo, kdy, kde a pro¢. \/yhni se také cizim a sloZitgm slovdm.

Citaty: cel( text prokladat komentati nékoho z organizatord. Ty dodajf textu na &tivosti
a umozriuji doplnit fakta o nazory, myslenky ¢&i vize dobrovolnikl. Hned druhy odstavec by Fe¢
mél obsahovat.

Detaily a zajimavosti: text Ize okofenit jednou ¢ dvéma zajimavostmi z terénu podle vlastniho

uvaZeni (napF. vyvégeni sté ptadi budky).

Zavér: na zavér pripoj nékolik fadkd s Sirsimi informacemi o organizatorovi.
MlZzes$ také predstavit své vize do budoucna.

Celkova délka tiskovych zprav nepresahuje 500 slov, méné je mnohdy vice.

Neni tfeba z toho délat védu. Je vSak zadouci nechat text prekontrolovat

nékym, kdo dobre zvlada pravopis a stylistiku.

Fotka doplni ¢tenari predstavu o prezentované akci. Preferuje se doplnit

svij e-mail o link na fotku, pfipadné mlzes$ fotky pfipojit jako pFilohu.
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Priklad tiskoveé zpravy

Brontosauri podvanacté zachranovali
hendikepovana zvirata

Dobrovolnici Brontosaura podvanacté vypomahali na
zachranné stanici Pasicka na Chrudimsku. Pod vedenim
zdejsich pracovnikli pomohli s &i$ténim a udrzbou prostor

stanice i péci o zver.

Hioutek divek a chlapcl se sklani nad asi pdl metru
vysokou hromadkou kameni. ,Jde o Cerstvé vybudovany
Jestérkovnik” vysvétluje vedouci celé skupiny Jakub Filip.
.Jeho dutiny vyplnéné postupné vyhnivajicim drevem
predstavuji idedini ukryty pro drobné plazy,” popisuje.

Na zdejsi zachranné stanici Pasitka se zotavuji divoka
zvitata z celého Pardubického kraje, ktera by jinak vlivem
zranéni, hendikepu nebo opusténi rodi¢i nedokazala venku
sama prezit. Stoji zde voliéry uréené rdzngm druhdm
ptakd & vybéhy a kotce pro savce. Ro&né jimi projde vice

nez tisicovka zvirat.

Dobrovolnici sem letos prijeli u podvanacté. Cisti kotce,
opravuji ploty nebo secou travu ,SnaZime se tak ulehcit
stdlym pracovnikim, aby se mohli vénovat odbornéjsim
¢innostem,” Fika Filip. ,Jindy se vsak dostaneme i k primé
praci se zvifaty. Dobrovolnici asistuji pfi krmeni nebo je drZi
pri manipulaci. Napfiklad k orldm by se jinak takto blizko
dostali jen tézko.”

Pobyty na stanici proslo za dobu jejich konani uz pres sto
padesat dobrovolnikd a v Einnosti organizatofi podle svych
slov rozhodné nehodlaji koncit. , Pfisti rok tady mimo jiné
vzniknou i vgbéhy pro viky," nastifuje Filip. ,pokud mas
rad zvifata, nevahej prijit” 1aka.

Hnuti Brontosaurus vzniklo roku 1974 s cilem vzbuzovat
zdjem o zivotni prostfedi a rozviet své cleny. V
soutasnosti provozuje pres 40 tzv. zakladnich Elankd,
klubl i détskych oddild, které se vénuji dobrovolnické péti

o prirodu i pamatky ¢i vychové mladeze.
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Nadpisem vyjadri hlavni myslenku.

Perexem strucné vystihni

¢lanek ve dvou vétach.

Doplfi par detaild a zajimavosti,

které udélaji zpravu Ctivejsi.

Kazdym odstavcem vyjadri
Jjednu myslenku - zde k ¢emu
Pasicka slouzi, v dalSim odstavci,

co tam dobrovolnici délaji.

Ve dvou odstavcich jsme
vyjadrili zakladni informace: kde,
co a proc. Pro Zivost textu vyuzij

citaty a komentare.

Vyjadri vizi do budoucna a

aktualni vyzvu k akci.

Na zavér pridej informace

o0 organizatorovi.



9. Marketingove kanaly

Marketingovych kandlu je opravdu hodné a neni nutné je vyuzit viechny. VyuZij
kombinace online a offline marketingu podle toho, kde dokazes efektivné oslovit tvoji

cilovou skupinu.

ONLINE © TISK &  0SOBNi RS

Webové stranky akce a HB Plakaty Osobni doporuceni
Facebook - udalost, obrazky, videa Letacky Pratelé rodina a znami
Instagram, TikTok a dal$i soc. sité Vizitky Byvali ucastnici a priznivci
Sdileni pfes zndmé a influencery Nalepky . .
Mailing (byvaly G¢astnici, HB)) Placky LOKALNI @
Lokalni noviny, infoportaly a radia Noviny Udalosti, verejné akce a setkani

Podcasty a tematicka média Skoly, parky, ¢ajovny, apod.

)

f b N

SOCIAL MEDIA T

CATALOG

A
i o MULTICHANNEL “

S T VARKETING

EMAIL

- PAID SEARCH
DIRECT MAIL

Zdroj: Marketing31.com

[
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https://www.marketing91.com/wp-content/uploads/2017/04/Multi-channel-marketing-campaign-6.jpg

10. Marketingoveé nastroje

Vyber si z pfehledu praktickgch nastrojd a zdrojd podkladd, které jsou budto
zdarma, nebo mizes ziskat nas sdileny pfistup.

DESIGN \.. VIDEO ° ONLINE REKLAMA w&:
Canva.com - vice info v Canva Video Editor Meta Business Manager

sekci Tvorba grafiky CapCut: Web & Mobile App Google Ads

OBRAZKY HUDBA J3 WEBOVKY &

Canva.com/photos YouTube Audio Library Wordpress - Sablona HB

Google Obrazky Free Music Archive

(Nastroje > Prava k uziti)

Pexels.com EMOJI A SYMBOLY %

Pixabay.com

(oY

Emojipedia.org

Unsplash.com Coolsymbol.com

Online reklama je soutasti balitku propagace VIP akci pro prvougastniky. Mizeme ti také
zajistit inzerci, konzultaci a dalSi podporu tvé akce.

Webové stranky pies Wordpress si mdze$ vytvorit v nadi krasné a jednoduché $ablong.
Obsahuje zakladni potfebné funkce a mGzes si ji znatné piizpUsobit.

- ~

s N
/ \ 7
'I . ~ PFli diouhé odkazy mlze$ zkratit pres bit.ly - po pfihlaseni mdzes i \|
\\ - @ = zdarma upravit odkaz, napf. bit.ly/Nazev_akce /l
4
\\ //
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https://www.canva.com/cs_cz/
https://www.canva.com/photos/
https://images.google.com/
https://www.pexels.com/cs-cz/
https://pixabay.com/
https://unsplash.com/
https://www.canva.com/video-editor/
https://www.capcut.com/
https://www.youtube.com/audiolibrary
https://freemusicarchive.org/home
https://emojipedia.org/
https://coolsymbol.com/
https://business.facebook.com/
https://ads.google.com/home
http://wordpress/
https://mozek.brontosaurus.cz/propagace
https://wordpress.com/
http://bitly.com/

Shrnuti

Desatero marketingovych doporuceni

1. Otazkami Pro¢, Co, Jak si stanov zaklady, obsah a formu propagace tvé akce.
2. Vyuzij téma a cile jako zaklad pro celou pfipravu a propagaci tvé akce.
3. Oslov efektivné své Utastniky pochopenim jejich chovani, z4jmd a potieb.
4. Pi$ konkrétné, stru¢né a vystizné s vyuzitim kli¢ovych slov, emaji a hashtagd.
5. Vytvor jednoduchy design, ktery upoutd jedinecnosti a vyvola emoce.
6. Naslouchej cilové skupiné a vypravéj ji pribéhy, které zaujmou a motivuji.
7. Zainis propagaci akce dostate¢né dopiedu a pribézné lakej k uasti.
8. Vyuzij k propagaci média pro zvyseni dosahu a dopadu tvé akce.
9. Zefektivni propagaci vyuzitim kombinace online a offline kanald.
10. Vytvof si grafiku, prispévek, web ¢&i video diky online nastrojdm.
PS: Nehledej v tom slozitosti - vétsinou staci pouzit selsky rozum.

D&lej to jednodude a tak, at t& to bavi )

"Simplicity is the ultimate sophistication.”

"Jednoduchost je nejvyssi formou dokonalosti.”

Leonardo da Vinci

/
? Mas néjaky dotaz nebo zajem podporu propagace tvé akce?
Ozvi se na marketing@brontosaurus.cz
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Hnuti Brontosaurus je Ceska neziskova organizace, kterd se zaméruje na
ochranu zZivotniho prostredi a volnocasové aktivity prevazné pro déti a mladé
lidi. Propojujeme dobrovolnickou praci pro pfirodu a pamatky, smysluplnou
zabavu a vzdélavani s dirazem na bezprostiedni kontakt s pfirodou, rozvoj

osobnosti a aktivni zapojeni jednotlivce.

NASE VIZE

"Chceme svét, kde lidé nejsou Ihostejni ke svému okoli
respektuji a cti pfirodu a kulturni bohatstvi a spolecné o né pecuji.”
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Tento projekt finan¢né podporuje Statni

— ——— ‘ 7: 9STRED fond Zivotniho prostfedi na zakladé
Ministerstvo Jivotniho prostfedl' CESKE REPUBLIKY rozhodnuti ministra Zivotniho prostredi.
www.mzp.cz WWW.SfZP.CZ




